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Mesdames,
Messieurs,

Chers amis,

L'Institut de 1'Economie Urbaine
organise aujourd'hui la premiere
rencontre des membres du club
"Esprit des Villes d'Europe”.

Je suis tres heureux que cette
premiere opération soit lancée a
Lille, et c'est avec un grand plaisir










moderne et qui sait se distinguer
grdce a une animation culturelle et
artistique trés dynamique.

La qualit¢é de la vie qu'offre une
cité est une valeur importante
parce que le prestige de la ville
dans laquelle une société s'installe
rejaillit sur son propre prestige.

C'est en ce sens que les valeurs
urbaines et les valeurs
d'entreprises finissent par se
rejoindre. L'interaction entre Iles
deux notions est encore plus
évidente lorsque les chefs
d'entreprises doivent, pour les
recruter, inciter des cadres ou des
ingénieurs a changer de ville ou de
région

A Lille, nous sommes depuis
longtemps conscients des enjeux
qu'implique l'image de notre ville.
Nous avons toujours pensé que son
rayonnement culturel et artistique
et urbain est complémentaire de
son développement €économique.

Cette logique est d'ailleurs aussi
bien partagée par les pouvoirs







Ce phénomene devrait prendre des
dimensions encore plus
impressionnante avec la
réalisation de notre Centre
International des Affaires. Il
offrira aux hommes d'affaires
européens les locaux et les
services dont ils ont besoin a
l'intérieur d'un complexe ultra
moderne.

A proximité de la gare T.G.V. et du
centre ville ce complexe
économique favorisera la
communication entre toutes les
sociétés internationales qui s'y
installeront.

Il ne fait pas de doute qu'une telle
structure viendra bient6t
renforcer l'image de Lille en tant
que ville dynamique et
performante.

* Mais nous avons également
mobilisé toutes nos énergies pour
donner a notre cité les capacités de
séduire par l'apparence.




C'est au cours de notre débat que
nous aurons l'occasion de mesurer
I'importance de l'image d'une belle
ville disposant d'un riche
patrimoine architectural et d'un
tissu urbain séduisant.

* Enfin le dernier élément qui
fait partie du pouvoir

d'attractivité de Lille est aussi la
capacité que lui donnent les
énergies politiques et culturelles
de s'imposer par l'audience.

Performance, séduction, et
animation : voila les trois concepts
clefs qui animent quotidiennement
notre volonté de faire de Lille une
puissante eurocité , voila comment
s'organise notre réalité.

Mais encore faut-il que cette
réalité soit reconnue, et qu'il n'y
ait pas de décalage entre ce que
Lille est vraiment et l'image
qu'elle donne d'elle méme.

L'enquete de 1'Institut de
I'économie Urbaine nous permet de




saisir et d'analyser ces images de
villes, et le débat que nous allons
engager dés a présent devrait nous
permettre de mieux les maitriser.







