
Monsieur le Président, 
Monsieur le Directeur, 
Mesdames, Messieurs,

C'est assurément un très grand plaisir d'inaugurer 
la F.N.A.C car elle fait honneur à notre ville. En effet, la 
F.N.A.C est à plus d'un titre un événement pour la ville de Lille, 
un événement artistique, commercial et culturel et on ne peut que 
se féliciter de l'installation de la F.N.A.C à Lille, puisqu'elle 
a magnifiquement renoué avec le patrimoine architectural de notre 
ville, qu'elle introduit une conception originale du commerce et 
qu'elle associe étroitement l'économie à la culture.

Avec la F.N.A.C, après d'autres très belles restaurations 
que nous devons aux commerçants lillois, la Grand Place retrouve 
les splendeurs et le ton d'une toile de Wa 11 e a u. Car la F.N.A.C 
prend place avec justesse dans le concert de cette architecture 
intéressante, propre à Lille et contribue à rendre à la Grand 
Place la vigueur du "style lillois". Il ne manque plus que cette 
grande procession à Lille en l'honneur de cette Notre Dame de la 
Treille, qui étaient en 1790 les fêtes de Lille, pour que cette 
place retrouve les fastes de cette toile dont vous vous êtes 
si bien inspirés pour réaliser cette magnifique façade. Mais 
la F.N.A.C est loin de n’être qu'une façade puisqu'aux cours des 
travaux de restauration on a mis à jour une cave voûtée, vestige 
de l'architecture lilloise du XVème siècle qui sera le coeur 
de la F.N.A.C. Et il n'est pas excessif de dire que la F.N.A.C 
attirera sans aucun doute autant les amateurs d'art et de culture 
que les mélomanes, les photographes et ceux qui recherchent des 
équipements audiovisuels de qualité. Car la F.N.A.C s'intègre à 
Lille avec une justesse et une réussite qui est à son honneur.

Mais la F.N.A.C est aussi un événement commercial pour 
la ville de Lille. Elle est de ces réalités commerciales qui sont 
passées au rang d'institution : Elle signifie qualité des produits, 
information du consommateur, choix circonstancié et elle introduit 
une éthique commerciale en agissant sur la qualité des produits 
et en pratiquant systématiquement les tests des produits qu'elle 
présente. La F.N.A.C s'informe autant qu'elle informe les consom­
mateurs, et ajoute au commerce un certain nombre de services
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Si l'on sait qu'elle garde une indépendance absolue 
vis à vis des producteurs, ce qui est le garant d'une bonne 
information du consommateur, on ne peut que se féliciter de 
l'implantation à Lille de la F.N.A.C dont l'ambition, comme 
le rappelait Monsieur André Essel est "de mettre la culture 
au service de l'homme et non plus seulement des capitaux" 
Et il semble bien que la F.N.A.C ait réalisé cette ambition.


